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309 000

BILLBOARD

309 000
309 000

435 000 

478 500 

525 000 

600 000 

672 000 

850 000 

850 000 

600 000 375 000
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10 сек.
РАЗРАБОТКА
РОЛИКОВ

100 000 ₸

статичные и динамичные 
рекламные ролики для 
LED-экранов

хронометраж 
ролика

10-секундный AI-ролик

35 000 ₸ 
10-секундный 2D-ролик

Прочие услуги:
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CITYBOARD BILLBOARD
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2026creativecity.kz

наружная
реклама

ПРАВИЛА
РАБОЧИХ МАКЕТОВ
ДЛЯ НАРУЖНОЙ 
РЕКЛАМЫ



Макет для наружки 
должен быть настолько 
компактным по форме
и содержанию, чтобы 
информация считыва-
лась за 5 секунд

Для этого существует несколько правил



Используйте
в слогане не более 
3-4 слов
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Оптимизируйте
длину слов

1

Короткие слова читаются
быстрее:
«ВЫГОДА»
«СКИДКИ»
«БЫСТРО»

Так слоган считывается
быстрее с расстояния



Используйте не более
1-2 изображений
в макете
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Создавайте
простые по форме
изображения

2

Избегайте мелких деталей
и сложной композиции



Используйте
однородный
и контрастный фон 
для акцентирования 
внимания
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Минимизируйте 
адресный блок
и используйте только 
один ключевой 
способ контакта
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4

Человек едет в машине,
и вернуться к мелькнувшему 
баннеру/экрану нет возмож-
ности. Чтобы записать
телефон, ему придется
надеяться только на свою
память. Запомнить
телефон уже сложно —
а длинный адрес тем более.

Например, сайт, номер
телефона или короткое
написание адреса

+7(ХХХ)ХХХ ХХ ХХ

+7(ХХХ)ХХХ ХХ ХХ

г. Алматы
Улица Каныша Сатпаева ХХ,

дом хх, офис ХХ 



Используйте
крупные шрифты
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5

Для комфортного чтения 
текста в макете высота
букв должна быть
НЕ МЕНЬШЕ 1/6 высоты
горизонтального и 1/18 
высоты вертикального 
макета. Помните о самом 
шрифте.

КРУПНЫЙ
ШРИФТ

МЕЛКИЙ ШРИФТ
ОЧЕНЬ МЕЛКИЙ ШРИФТ



Используйте простые 
шрифты средней
контрастности,
четкие и насыщенные
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6

Читать легко
Читать легко

Читать легко
Читать легко

сложно прочитать
сложно прочитать

сложно прочитать
сложно прочитать Не используйте

декоративные,
каллиграфические,
сверхтонкие гарнитуры



Используйте
ПРИНЦИП
ЗОНИРОВАНИЯ
информации
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7

ОСНОВНОЙ ПОСЫЛ
Доп. информация

Контакты

ОСНОВНОЙ
ПОСЫЛ

ДОП. ИНФОРМАЦИЯ

КОНТАКТЫ



Используйте
контрастные
цвета

Самые читаемые
в наружке сочетания
(в порядке убывания):
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88

7654321

141312111098

КРАСНОЕ
НА БЕЛОМ

КРАСНОЕ
НА ЧЕРНОМ



Сфокусируйтесь
на ОДНОЙ идее

ОДИН МАКЕТ — ОДНА МЫСЛЬ

Идея рекламного
сообщения должна быть
предельно проста
и в своей реализации
понятна с первого взгляда
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9

ЕСТЬ
ИДЕЯ!



Принимайте
во внимание краски 
окружающей среды

Выбирайте цветовую гамму 
макета исходя из времени 
года и фона, который
преобладает во время
проведения рекламной
кампании (например, летом 
не стоит использовать
зеленый фон плаката,
т.к. он сольется с цветом 
листвы)
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Проверка
читаемости макета

Распечатайте макет
на половину листа А4
и посмотрите на него
с расстояния вытянутой руки

Если текст читается
без напряжения, значит,
и прохожий сможет
разобрать рекламу
на Ситиборде/LED-экране
3×2 с расстояния ~ 150 м
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Используйте креатив!

Креативный слоган
запускает вирусный
маркетинг, увеличивает
запоминаемость
и узнаваемость
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12ОХЛАЖДАЮ
ВЗГЛЯДОМ



ПРИМЕРЫ ПРАВИЛЬНЫХ
МАКЕТОВ ДЛЯ НАРУЖКИ



ПРИМЕРЫ НЕ ПРАВИЛЬНЫХ
МАКЕТОВ ДЛЯ НАРУЖКИ


